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Andere Lander, andere Dates
Aktuelle Studie belegt deutliche Unterschiede bei Datingverhalten

Munchen, 15. Januar 2013 - Europdische Manner suchen aktiver nach
Dates als Frauen. Das belegt die Studie LoveGeist, die jahrlich aktuelle
Informationen Uber Singles und Partnersuche erhebt. Im Auftrag der
NEU.DE GmbH, die zur Meetic-Unternehmsgruppe gehoért, hat TNS
Sofres im Rahmen einer Onlinestudie im Herbst 2012 insgesamt 10.561
Singles aus Deutschland, Frankreich, Spanien, Italien, den Niederlanden,
Schweden und Norwegen befragt. 1.526 der befragten Singles im Alter
zwischen 18 und 65 Jahren waren aus Deutschland.

Das Ergebnis flir ganz Europa ist eindeutig. 46 Prozent der Manner
waren aktiv auf der Suche nach einem Partner. Bei Frauen gilt das nur
fir 36 Prozent. Die Deutschen bewegen sich hier mit insgesamt 38
Prozent im Mittelfeld. Zum Vergleich: Wahrend 56 Prozent der Italiener
sich aktiv nach einem Stelldichein umschauen, sind die Niederlander mit
29 Prozent deutlich passiver.

Knapp zwei Dates pro Monat

Auch bei der Haufigkeit der Dates liegen die deutschen Singles im
Mittelfeld: Wer auf der Suche nach einem Rendezvous ist, hat
hierzulande im Schnitt 1,9 Verabredungen pro Monat. Die als heilSblitig
geltenden Spanier bringen es auf 2,5, die Niederlander hingegen nur auf
1,2 Dates pro Monat.

Zurickhaltend sind die Singles aus Deutschland auch, wenn es darum
geht, sich mit Menschen aus anderen Landern zu treffen: 55 Prozent,
also Uber die Halfte, sind noch nie mit einem Auslander ausgegangen.
Darin werden sie nur von den Niederldandern Ubertroffen, bei denen das
fiir 59 Prozent gilt.

Viele halten Kontakt zu friiheren Flirts

Wenn auch nicht aus jedem Date gleich die grofRe Liebe wird, so bleibt
doch die Mehrheit der europaischen Singles in irgendeiner Form mit
ihren Bekanntschaften in Verbindung. In Spanien kénnen das 81 Prozent,
also vier von funf der befragten Singles, behaupten. In Deutschland sind
es mit 38 Prozent deutlich weniger, die nach einem Date den Kontakt
aufrecht erhalten haben. Insgesamt 17 Prozent der befragten
europdischen Manner und Frauen geben an, schon einmal eine
Bettbeziehung nach einem Date fortgefiihrt zu haben, wobei dies von 21
Prozent der Manner und nur 13 Prozent der Frauen angegeben wird.
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LoveGeist ist eine von TNS Sofres durchgefiihrte Onlinestudie. Sie wurde
von der Singlebérse NEU.DE, die zur Meetic-Unternehmensgruppe
gehort, in Auftrag gegeben und im Zeitraum vom 29. Oktober bis 23.
November 2012 durchgefiihrt. Insgesamt wurden 10.561 Singles aus
sieben europdischen Landern (Deutschland, Frankreich, Spanien, Italien,
Niederlande, Schweden und Norwegen) im Alter zwischen 18 und 65
Jahren befragt. 1.526 Befragte waren aus Deutschland. Die Daten
wurden von TNS, auf nationalen Statistiken basierend, so berechnet,
dass sie die anteilsmaBige Zusammensetzung der Single-Bevolkerung
jedes einzelnen Landes nach Geschlecht und Alter widerspiegeln. Singles
werden definiert als Personen, die sich derzeit in keiner festen
Beziehung befinden, unabhdngig von ihrem Familienstand. Um die
Zahlen auf Gesamteuropa auszulegen, wurden die Anteile der Lander
entsprechend ihrer Bevolkerungsanzahl gewichtet. Die LoveGeist Studie
untersucht das Datingverhalten von Europdern.
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Die Singlebdrse NEU.DE ist die deutsche Tochter der bdrsennotierten
franzosischen meetic S.A. Gruppe. Mehr als 43 Millionen Mitglieder aus
ganz Europa vertrauen bei der Partnersuche dem Marktfiihrer. Kein
anderer europaischer Anbieter bringt mehr partnersuchende Menschen
zusammen als wir. Der Umsatz betrug im Jahr 2011 rund 180 Mio Euro.
Im deutschsprachigen Raum betreibt die NEU.DE GmbH die Marken
NEU.DE, MATCH.com und Partner.de. 2012 wurde NEU.DE vom
Deutschen Institut fir Servicequalitdit mit dem Qualitatsurteil ,gut”
ausgezeichnet und belegt im Kundenservice den ersten Platz. Als Co-
Initiator des S.P.I.N.-Kodex engagiert sich NEU.DE fir zuverladssige
Orientierungshilfen bei der seridsen Partnersuche. Seit der Griindung im
Jahr 2002 pragen unzdhlige Beziehungen, Hochzeiten und Babys die
Erfolgsgeschichte von NEU.DE.
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