



















MEETIC LANZA SU NUEVA CAMPAÑA: COMPROMETIDOS DESDE EL INICIO

Desde el lanzamiento de su primera campaña "Start Something Real", Meetic, la aplicación líder de citas online ha celebrado constantemente el compromiso de las personas solteras como su valor diferencial. Es por ello por lo que la compañía celebra el compromiso de cada situación o detalle, desde los primeros mensajes de texto con un «Te quiero», los primeros selfies, hasta imágenes de las primeras vacaciones juntos. Momentos que el 63%* de los solteros de Meetic están listos para vivir más que nunca este año 2020 tan especial.

Para su nueva campaña, Meetic se ha centrado en el inicio del viaje de la relación, en el momento en que las personas solteras comienzan a implicarse en su particular historia de amor. Desde su primer chat en la aplicación hasta la primera cita. Dos historias que, gracias a Meetic, se vuelven una sola.

Para ello, Meetic y la agencia Marcel han optado por aprovechar el uso creativo de la «pantalla dividida»: el anuncio muestra a dos personas solteras, cada una en su propio universo y en su vida diaria, apoyadas en paletas de colores específicas para cada personaje. Gracias al «Efecto Meetic», destacado a través de la presencia de la aplicación en los spots, los solteros son trasladados a un mismo lugar al mismo tiempo y disfrutan de sus primeros momentos juntos. Vemos los primeros signos de compromiso de estos solteros sinceramente dispuestos a continuar: la mujer que invita a su enamorado a un desayuno improvisado “en lugar de cenar”, la ebanista que se esfuerza por crear una sorpresa que encantará a su pareja o la mujer que elige cuidadosamente el lugar donde se encontrarán por primera vez.



* Fuente: Según un estudio interno de Meetic realizado del 24 al 27 de abril de 2020, sobre una muestra de 7.301 usuarios de Meetic mayores de 18 años en Francia.
[image: Una historia real desde el principio #StartSomethingReal]


¿Y quién mejor que una pareja de directores llamada Réalité, pareja en la vida real y también detrás de las cámaras, para animar a los solteros a empezar su propia historia real? 

Este año, Meetic y la agencia Marcel han confiado a los directores españoles Jason Causse y Alba Solé (Big Productions) grabar esos primeros momentos de compromiso, y continuar llevando la promesa de Meetic al nuevo año.

«La pantalla dividida es en realidad una gran metáfora del proceso por el cual los solteros deciden unirse a Meetic, porque hay un deseo real de salir del encuadre, de dar literalmente un paso hacia la otra persona y comenzar una relación real. Historias que queríamos que se vieran como modernas y auténticas, sencillas y conmovedoras al mismo tiempo. Los tiempos que vivimos necesitan historias como estas: todos necesitamos presenciar el comienzo de algo bonito».
Jérémie Bottiau, director creativo de Marcel

Se retransmitirán ocho formatos de la campaña en ocho países: un spot de 60 segundos, una auténtica oda a los solteros comprometidos que les recuerda que toda gran historia empieza con ellos; tres spots de 20 segundos que desvelan el inicio de tres encuentros; cuatro spots centrados en las funciones de Meetic (videos one to one, destacando las cosas que los solteros tienen en común... ¡y por supuesto los eventos!).

A partir del 26 de diciembre, la campaña se emitirá en televisión, radio y medios digitales, con historias cautivadoras, filtros y otros contenidos atractivos.
«Esta nueva campaña, que celebra el compromiso de los solteros de Meetic, es especialmente apropiada tras un año donde la necesidad de conexión y amor ha sido esencial en nuestras vidas. Más de ocho millones de parejas se han formado en Meetic y queremos recordar a la gente que toda historia real comienza cuando dos solteros sinceros y comprometidos dan ese primer paso.»
Jérôme Rivière, VP Brand & Consumer Meetic Group
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